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TITULACION: GRADO EN TURISMO

DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: ALEMAN TURISTICO II

Curso: Tercero Semestre: Primero
Tipo: O Formacion Basica x Obligatoria O Optativa
Créditos totales (LRU / ECTS): 6 Ao del Plan de Estudio: 2009

DESCRIPTORES

Esta asignatura supone para los/las estudiantes la ampliacion de conocimientos de la lengua y cultura de los
paises de habla alemana (Alemania, Austria y Suiza), después de haber cursado la asignatura de 2° curso
Aleman Turistico I. A lo largo del curso se trabajaran y ampliaran los aspectos fonéticos, gramaticales y
semanticos de la base adquirida en el curso anterior, de manera que los alumnos puedan seguir desarrollando
su competencia comunicativa, trabajando las destrezas de comprension lectora y auditiva y expresion e
interaccion oral y escrita.

El proceso de ensefianza-aprendizaje se basa en el método basado en tareas y esta orientado a la accién,
siguiendo las directrices y descriptores del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas.

La ensefianza de la lengua alemana se enfoca a su posterior utilizacién en el &mbito del turismo.

OBJETIVOS

Los objetivos docentes se centran en la adquisicion de destrezas linglisticas conducentes a la competencia
gramatical, socio-lingliistica, discursiva y estratégica de la lengua alemana con especial aplicacion al sector
turistico. Los contenidos (fonética, morfologia y sintaxis) son los propios de la lengua objeto de estudio con
especial énfasis en el Iéxico presente en las situaciones comunicativas especificas del ambito turistico. El
alumno alcanza un nivel A2 inicial.

COMPETENCIAS

Competencias transversales/genéricas
Capacidad de andlisis y sintesis

Capacidad de organizar y planificar

Solidez en los conocimientos basicos de la profesion
Comunicacion oral en la lengua nativa
Comunicacion escrita en la lengua nativa
Resolucion de problemas

Capacidad de critica y autocritica
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Trabajo en equipo

Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad
Capacidad para aplicar la teoria a la practica
Capacidad de aprender

Comprensién de culturas y costumbres de otros paises

Habilidad para trabajar de forma autbnoma

Competencias especificas
Comunicarse de forma oral y escrita en la lengua alemana aplicada al turismo
Conocer y valorar la dimensién econdémica del turismo en relacion con la lengua alemana.

Comprender el caracter dinamico y evolutivo del turismo y de la nueva sociedad del ocio en relaciéon con la
lengua alemana.

Comprender el funcionamiento de los destinos, estructuras turisticas y sus sectores empresariales en el
ambito turistico aleman.

Comprender los principios del turismo: su dimension espacial, social y cultural en relaciéon con la lengua
alemana y el &mbito turistico aleman.

METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Actividades formativas presenciales:

1. Sesiones presenciales tedricas, practicas o tedrico-practicas. Peso de la actividad 50-100%.
2. Sesiones presenciales de debate u otras actividades participativas. Peso de la actividad 0-50%.

3. Intervencién de invitados expertos en las materias tratadas en la asignatura. Peso de la actividad 0-
10%.

Actividades formativas no presenciales:
4. Realizacion de trabajos y/o practicas individuales o en grupo. Peso de la actividad 0-100%.

5. Otras actividades no presenciales. Peso de la actividad 0-50%.

TEMARIO

Los temas contenidos en las lecciones 5,6,7,8 y 11 del libro Ja, gerne! (editorial Cornelsen)

1. Ampliacion de situaciones comunicativas en el entorno comunicativo de hoteles:

- Check in
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- Check out

- Informacién sobre servicios. Deseos del cliente.
- Reclamaciones.

- Servicios complementarios

- Mobiliario/descripcidn de un hotel/habitacion.

-Actividades de ocio en torno al hotel.

-Atencion directa a clientes con intencidn de informarse sobre un destino y realizar una reserva.

-Determinar fecha de inicio/finalizacién, duracién de la estancia, actividades complementarias.

-Los medios de transporte. Descripcion de una ruta hacia el hotel o lugar emblematico.

2. Gramatica:

-Akkussativ. Verben mit Akkusativ.

-Die Uhrzeit: Wie spat ist es?

-Trennbare Verben und zweiteilige Verben.

-Verben mit Vokalwwechsel.

-Das Datum.

-Dativ. Wo? + Dativ. Possessivartikel im Dativ. Prapositionen mit Dativ.
-Wohin? in, durch, Uber + Akkusativ / Wohin? nach, zu + Dativ.
-Imperativ.

-Perfekt. Sein/haben + Partizip Il. Partizipien.

TECNICAS DE EVALUACION

Las calificaciones finales de valoracion de adquisicion de las competencias minimas para superar este médulo

seran de forma general o parcial:

1. Examen consistente en una prueba tedrica y otra practica. En conjunto supondra un 0-100% de la
calificacion total. La posibilidad de su sustitucién por una prueba oral solo se hara cuando sea

imposible realizarla de forma escrita, manteniendo el mismo valor que ésta.

2. Trabajos teoricos y/o practicos de autoria individual o colectiva, de caracter obligatorio o voluntario a

criterio del docente. Podran obtener entre 0 y 100% de la nota total

3. Laasistencia y/o participacion en clase y/o tutorias sera considerada segun el criterio del docente (0-

20%)

4. Participacion en actividades via telematica: blogs,foros, plataformas virtuales, webs, social media, etc

(0-20%).
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5. El docente podra emplear otros sistemas de evaluacion en funcién de su criterio. En tal caso deberan
constar en el proyecto docente, especificados y con su valor en la calificacion final.
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